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SALONE ALL'APERTO A MILANO
Al via la seconda edizione del Milano
Monza Motor Show. Nei quattro
giorni di apertura, dal 16 al 19
giugnoil salone motoristico al-
I'aperto vedra la presenza di 50

brand fraauto e moto con le loro
novitd pili recenti. Due gli spazi
espositivi: il centro di Milano e
I'Autodromo di Monza. MiMo 2022
ospitera numerosi eventi, test drive
€ parate di supercar da sogno.

Cupra ha vinto la sfida dell'in

Lafase dei tre.
Cupraentrain
unanuova fase
evolutiva e si
consacra cosi
come brand
autonomo con
unaidentita
propria. La casa,
natainsenoa
Seta, ha infatti
festeggiata | primi
quattroanni
lanciando tre
modelli (quia
sinistra)
Terramar, un
£r0SS0 Crossover
con powertrain
ibrido ricaricabile:
(Phev), Tavascan,
modello 100%
elettricoe una
citycara ioni di
litio battezzata
UrbnaRebel

Urban Rebel. Lacitycar elettrica di Cupra utilizzauna nuova

piattaforma pervettu

batteria con motore e trazior

dipendenza

In arrivo una citycar elettrica e due suv

Strategie e prodotti. Quattro anni dopo la nascita, il brand spagnolo del gruppo Volkswagen progetta i prassimi step del suo futuro
Terramar, ibrido plug in & atteso peril 2024 insieme a Tavascan a ioni di litio. Nel 2025 debuttera la supercompatta Urban Rebel

Giulia Paganoni
TERRAMAR (SPAGNA)

utto & iniziato qui quattro
anni fa con Luca De Meo,
l'alloraceodiSeat (oranu-
mero uno di Renault) che
conisuci“believers” voleva
trasformare il brand Cupradanome
diallestimento di alcune Seataveroe
proprio marchio automobilistico in
senoalgruppo Volkswagen. Ora, do-
poottimi risultati e una difficile sfida
vinta, Cupra mostrail percorso pen-
sato per il futuro che comprende tre
nuovi modelli elettrificati entroil 2025
euna serie di sinergie che permette-
ranno al marchio di entrare in una
nuova eravarandolastrategia deno-

auto all'anno. Un marchio che & riu-
scitoadistinguersi dallamassa crean-
douna tribu diaffezionatiperlo stile,
le tecnologie e la sue visione.

11 primo modello € stato il suv
Ateca, seguito poida Leon (disponi-
bile in varie motorizzazioni tra cui
anche ibrido plug-in) e Formentor,
quest'ultimo primo ad essere 100%
madein Cupra. Aunanno éarrivato
il suv Cupra Born, primo veicolo a
trazione elettrica.

Malastoria el'ambizione di Cupra
vaben oltre. E proprioinquestaocca-
sione il Geo Wayne Griffiths ha an-
nunciato l'obiettivo di consegnare
soomilaautoall’annoentroil 2025e
portareavantilastrategiad'espansio-
neinternazionale e raggiungere nuo-

minata«Thel le

Sonoquasi 2zoomilale unitavendute
dal 2018 ad oggi e il fatturato & cre-
sciutodag3omilionidieuronel2018
aquasi2,2miliardidieuronel 2021. E
perl’annoin corso, Cupravuolealzare
ancora di pit I'asticella per raddop-
piare il numerodivendite, il fatturato
elaretediCupraMaster e Cupra City
Garage. Ma non solo, entro il 2025
'obiettivo & di consegnare 5oomila

vimercati i.Eper fare
¢id sono stati annunciati tre modelli
elettrificati cio ibridio 100% elettrici:
Terramar, Tavascane UrbanRebel.
Terramar, atteso per i12024, &un
suvsportivodi4,5 metridotatoditec-
nologia ibrido plug-in avanzata che
permette diraggiungere finoaioolan
inmodaliti 100% elettrica. Unmodel-
loche rende omaggio al luogo di na-
scita del marchio (Terramar) e che

LE TAPPE FONDAMENTALI

2018. E l'anno zero conil lancio
del marchio e presentazione
Cupra Ateca (300 cv).

2019. Viene lanciata Cupra
Leon, modello del brand con
vasta gamma di motori tra cui
quelliPhev

2020. Debutta Formentor,
primo modello sviluppato

in proprio e non derivato da
vetture Seat

2022. Nasce Cupra Born,
primaauto 100% elettrica del
brand, basatosuarchiettura
Meb del gruppo Vw

Cittadina green. La Urban Rebel

combina proporzioni audaciesporti-
ve.L’obiettivo sara di portareil brand
su una fascia di mercato piti alta nel
segmentodei suv. Inoltre, conquesto
modelle debutteranno propulsorido-
tati dellinedita tecnologia Phev che
punta aprestazioni e sportiviti, come
nel Dna del marchio.
Aseguirearrivera Tavascan (sem-
pre nel 2024) modello che racchiude
insélavisionedivetturaaionidilitio
dellabrand Cupraepiuttostofedeleal
concept del 2019. Questo modello &
stato individuato per portare al-
I'espansione del marchio in nuovi
mercati. [llancio & previsto per il 2024
Infine, il fiore all'occhiello previsto per
il2025: Cupra Urban Rebel, lacity car
elettricadi: il Bar-
cellonae prodotta nello stabilimento
di Martorell. Una vettura che dovra
portare il brand oltre e sari la chiave
d’accesso al mondo Cupra.
UnaUrban Electric Car atrazione
anteriore sviluppataa partire dal pia-
nale Small Meb del gruppo Volkswa-
gen, quellocheeraindicato perlosvi-
luppo della cugina Volkswagen Id.1.
Unauto quindi piccola e per Ia citta
che rappresenta un modello molto

importante per Cupra poiché sara la
chiave per la trasformazione in un
brand completamente elettrico.

Quest'auto sara sostenibile non
solo perché a trazione 100% elettrica
maancheperché include avanzati
limeririciclati e materiale a base bio.
Oltre alla sostenibilita, UrbanRebel
guardaanchealle prestazioni conun
pesocontenutospinto daun elettro-
motore da 166 kW (226 cv) che per-
metteuno spunto o-100km/hinsoli
6,9secondi eraggiungere un'autono-
mia fino az40km.

Oltreaiprodotti, Cupra guardaan-
cheallesinergie che daranno poivalo-
reaveicoli e servizideipr: janni.

Prezzi auto
fuori controllo
con vendite
in picchiata

I dati italiani
[1valore del mercato

Pier Luigi del Viscovo

oscorsoannoil mercatoau-
|_ toha immatricolato meno di
1,5 milionidiauto perunva-
lore di 35,6 miliardi dieuro, pro-
seguendo la corsa al rialzo dei
prezzi avviata nel 2020. Prima del
Covidbastavano in media 21.000
euro per vendere 1,9 milioni di
auto, grazie alla pressione delle
fabbriche che puntavano a mas-
simizzareivolumie stabilizzare
ipianidiproduzione. Dalinasce-
vanoi fortisconti praticatiin tutti
icanalieikmo, strumento diab-
battimento prezzo. Gianel 2020
il prezzo medio era salito a
22.400 euro, pari al 7%. Senza i
600 milioni di incentivi a bilan-
ciare la crescita, il valore medio
netto sarebbe arrivato a 22.800
euro. Loscorsoanno gliincentivi
sonopassatiaimiliardo e 5o mi-
lioni, ancorainsufficientiad an-
nullare gli aumenti che hanno
portato il prezzo medio netto a
24,300 euro, un altro piu 8%.
Questiidati,lacuifonteél'anali-
sidel MercatoaValore, condotta
dal Centro Studi Fleet&Mobility
col sostegno di Dataforce, Mapfre
eTexa. Varie le cause.
Lamancanza di prodotto cau-
sata dal chip-crunch ha messo i
venditori nella piacevole e insolita
condizione di poter tenere al mi-
nimo gli sconti. Poi, hannolimita-
to le auto-immatricolazioni e le
forniture al rent-a-car, contri-
buendo ad alzare il valore medio

(]

Dal 2020 a oggi
il prezzo medio
&

Atalproposito, Cupra conil progetto
Future: Fast Forward ha creato un
gruppodi62 partner nazionalie inter-
nazionali per trasformare la Spagna
inun hubeuropeo per lamobilita elet-
trica. E, poche settimane fa, I'azienda
insieme al gruppo Volkswagen e i
partner, ha presentato un progetto
per mobilitare 10 miliardi di euro per
elettrificarela Spagna. Questo &il pitt
grande progetto d'investimento in-
dustriale nellastoria del Paese.
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Audi rilancia la sfida su sostenibilita e innovazione

Design Week 2022
[ quattro anelli a Milano

Mario Cianflone
~
una notizia ottima, noi sia-
<< mo prontiel'industria del-
Fautoaveva bisognodiuna
data certa peril phase out». Hildegard
‘Wortmann, responsabile globale del
i brodelboarddi Audi,

mar

nizzazione. Abbiamo - prosegue Wort-
mann - varatoun piano da 40 miliardi
perlautoelettricaeprevediamodifer-

di henel
2032 dopoaver smessodilanciarenuo-
vimodelli con motore a combustione
interna nel 2026». Hildegard Wort-
mannéintervenutaaMilanonellaHou-
se of Progress di Audi realizzata perla
DesignWeek insiemeaMarcLichte, re-
sponsabile massimo del design della
casadeiquattroanelliea FabrizioLon-

reagisceconentusiasmoalladecisione
delParlamentoeuropeodiapprovarelo
stopallavenditaautoabenzina ediesel
dal 2035, Un cambiamento epocale,
moltodiscussodamoltiaddettiailavori
etopmanagerdell'automotiveperché

go, dil di AudiTtalia.

Un evento che ha avuto due ospiti
dreccezione:laA6 Avante-tron concept,
versione quasi definitiva della super
‘wagon elettrica da 7oo km diautomia
basata sulla piattaforma PPE ela Audi
Grandsphere, showcar avveniristica

ecc 11
della neutralita tecnologica. Per la re-
sponsabile marketing e vendite della
casadei unafan-
tastica occasione per far evolverel'indu-
stria e per la filiera, anche in relazione
alla necessaria creazione diunaretedi
ricarica veloce delle vetture elettriche.
«Noncisonoalternative alladecarbo-

press@milanomonza.com

(ma irreale)chesegnaunpuntodi
Ve design, nellatecnologiae nella
o = yp— o

spiegatoil chief designer Lichte, verso
unfuturo nonmoltolontanodovel'n-
terazione uomomacchinasard incen-
tratasullavitaabordoenonsulla guida.

Aquellacipenserd, quandopossibi-
le, un autista di software e silicio. Ma

1l futuro prossime.
Audi Grandsphere concept prefigura

un'ammiraglia da 750 km di autonomia.

E uno dei tre prototipl pill recenti insie-
mea Skysphere e Urbansphere

non solo vetture come i tre concept

dell'autoealle sfide che staaffrontando
(pandemia, chipshortage, transizio-
neenergetica)ésemprepiltchiaroche
ancheloscenariocompetitivoelage-
ografiadell'automnotive stessastanno
cambiandovelocemente, soprattutto
con l'arrivo di brand cinesi che pro-
vengonosia dall'autosia, pericolosa-
mente, dal mondodella tecnologiae
degli smartphone. «Si tratta - afferma
Hildegard Wortmann - diuna sfida
importante masiamo prontiavincer-
la: stiamoevolvendoda costruttore di
autoaprotagonista della mobilita. In-
vestiamo, alivellodi gruppo Vw, cifre
enorminel software e con Cariad, la
NOoSLr e company, vogliamo
i 1o avil

«spheren, einparticolare Utk
cherilancialafor
sono progettate «inside cut» dando
precedenzaagliinterniconcepiticome
dlUl.lU‘ ileabili dall; id;

tonoma. Ede propriosugliinternidella
Grandsphere che sivedelaappenaan-
nunciata partnership tra Audi e Poli-
form, brand italiano tra i piti noti al
mondo degliarredi.

Tornando, invece, all'industria

mantet ar lup-
poincasadisoluzioni». Lasfidapor-
tata dai cambiamenti epocali in atto
impatta grandementeanche sul set-
tore premium e quil’evoluzione spie-
ganoimanagerdiAudi érilvoltaalla
creazione diunaltovalore complessi-
vonell'esperienza dimobiliti e sipas-
sadallostare al volante ausare senza
doverla gestire, e in futuro, guidare,
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Salvo per uso personale €' vietato qualunque tipo di redistribuzione con qualsiasi mezzo.

da21mila
a24.300 euro

essendo entrambe concentrate
sulle utilitarie. Nel frattempoi li-
stinidelle case subivano aumenti
<ome non si vedevano da anni.
Strategiaannunciatadatempo, in
risposta agli investimenti per
T'elettrificazione, manon per que-
sSto meno controproducente. Un
tempo, correva voce tra gliecono-
misti che all'aumentare del prezzo
sarebbe corrisposta una diminu-
zione delle quantita acquistate.
Infine, mameno determinante, il
mix spostato sulle auto ibride a
‘benzina o agasolio, che pesanool-
tre un terzo del mercato con un
rapporto valore /volume superio-
reauno,laddoveletermiche ben-
zinasono benal disotto,
Leelettriche hannoun rappor-
to ancor piu sbilanciato (costano
molto) ma la quota marginale non
influenza la media piti di tanto.
Le statistiche fanno sorgere
alcune domande. Se ¢i sono pitl
compratoriche macchine inven-
dita, qual & I'efficacia degli in-
centivi? Pilt che stimolare una
domanda gia eccedente, sem-
branounregalo a queipochiche
riescono ad acquistare. Ancora,
seicostruttori chiedono e otten-
gono un ajuto dal Governo, un
miliardo e 650 milioni di euro di
soldidei contribuenti, eal tempo
stesso aumentano i listini, che
effetti producono? Conuna ma-
no incoraggianoi clienti con gli
incentivi e con I'altra li scorag-
giano? Infine, se tutto questoim-
poverimento & determinato dalle
politiche della Commissione, &
opportuno che a pagare siano i
consumatori e i contribuenti, in-
vece di presentare a Bruxelles il
contodi certe forzature?
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